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Ao final de cada ano, desde 1927, a revista estadunidense TIME faz um perfil da pessoa, ou das pessoas que, na
opinido dos editores, “mais afetaram as noticias e nossas vidas, para o bem ou para o mal”. Em 2006, mudando o
foco de matérias anteriores sobre presidentes, cientistas e juizes, os editores da TIME escolheram “Vocé” como a
pessoa do ano. Em 2006, a World Wide Web, de acordo com a TIME, “se transformou em uma ferramenta para

agregar as pequenas contribuicdes de milhdes de pessoas, tornando-as relevantes.?”

O que os editores da TIME reconheceram foi que uma transformagédo sismica no acesso a tecnologia significou
gue milhGes de pessoas através do globo agora tém voz e tém um publico para suas ideias. Isso é revolucionario
porque, ao contrario de midias anteriores como a televiséo e o radio, o acesso aos meios de producéo de
mensagens - 0 que permite uma voz ativa na rede — se estendeu a todos que tenham acesso a um computador ou
a um telefone celular conectado a rede mundial.

Talvez nunca antes na historia nés tenhamos visto uma democratizacao tdo importante dos meios de producéo e
distribuicdo de informacao. Nao estamos mais limitados a ser meros consumidores de informacgéo - temos agora o
potencial de nos tornarmos produtores ativos de informacgéo. Esse poder ndo é pequeno. De acordo com a TIME,
trata-se “de muitos tomando para si 0 poder de poucos, ajudando-se mutuamente em troca de nada, e sobre
como isso ndo s6 mudard o mundo, mas também mudara a maneira pela qual o mundo muda.”

Essa revolucéo teve impacto fundamental na maneira pela qual nés produzimos cultura e midia. Com milhdes de
pessoas se somando ao mercado para produzir informacao, ideias e entretenimento, todas elas com motivacfes
para a criagcdo diferentes das motivacdes da midia estabelecida, nds assistimos a um realinhamento da maior
importancia no poder dos muitos versus os poucos. Computacdo, armazenamento e capacidade de comunicacao
— cada vez mais 0s meios de capital fisico basico necessérios para produzir informacao, conhecimento e cultura
no século XXI estdo nas maos de praticamente todas as pessoas conectadas a rede: de 600 milhdes a 1 bilhdo de
individuos ao redor do planeta.

A EMERGENCIA DO AMADOR

Na histéria recente, o termo “amador” tornou-se negativamente associado com “alguém que é desqualificado ou
insuficientemente habil”®, mas originalmente o termo veio do francés, significando“alguém que ama algo”. Hoje, a
maior enciclopédia gratuita do mundo (a Wikipedia), a rede de milhdes de canais do YouTube, e os milhdes de
blogs do mundo séo abastecidos por amadores: pessoas que criam nao prioritariamente por dinheiro, mas por
amor as suas criagoes.

Esse fato ndo passou despercebido por aqueles que anteriormente detinham o monopdlio sobre a publicagao de
informacao e entretenimento. Como em qualquer revolucdo, sempre héa vitimas da nova era - como as forgas se
realinham por si mesmas, modelos de neg6cio perecem e grandes industrias, incapazes de caminhar com as
mudanc¢as em curso, sucumbem para criar o caminho do novo.

Uma da principais questdes na qual esse embate esta sendo travado € no debate entre o que vem sendo
chamado de “midia cidadd” e a midia estabelecida o mercado.
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MIDIA CIDADA VERSUS MIDIA TRADICIONAL

De acordo com muitas vozes de representantes da midia tradicional, as pessoas que produzem noticias e andlises
fora das organizacdes tradicionais de midia (os produtores de “midia cidad&”) ndo séo capazes de oferecer a
mesma qualidade de noticias que os jornalistas profissionais oferecem, usando como justificativa a falta de
mediadores capazes de editar e checar a veracidade dos trabalhos. Essas mesmas vozes alegam que amadores
que ndo recebem um salario por sua escrita ndo séo capazes de empreender o tempo necessario para realizar
reportagens investigativas e analises profundas como os jornalistas pagos séo capazes de fazer.

Ha também quem reconheca o poder dos jornalistas cidadaos (incluindo editores de blogs, twitters e podcasts,
para dar nome a alguns) de dar voz a noticias e opiniées que séo geralmente ignoradas pela midia corporativa.
Sem relagdes com anunciantes (e as vezes governos) e operando fora da economia de escala (que impede uma
cobertura investigativa sobre questdes de nichos especificos menos populares ou que consumam muito tempo),
os jornalistas cidadaos sao capazes de produzir com frescor conteldos que ultrapassam em qualidade as
reportagens geralmente pré-concebidas da midia corporativa.

O jornalismo cidaddo do povo iraniano no desfecho das recentes eleices manteve o mundo informado sobre o
regime repressor. De acordo com o Washington Times, “listas de twitters bem realizadas mostraram um fluxo
constante de atualizac&o sobre a situagédo e links para fotos e videos, nos quais se desenhou um retrato da
rebelido em andamento. Fotos e videos digitais proliferaram e foram recebidos e reportados em inimeras de
fontes externas, a salvo da derrubada da Internet realizada pelo regime iraniano.*”

Esta claro que existe uma multiplicidade de fontes de noticias de boa e méa qualidade, seja no ambito da midia
cidada ou da midia tradicional. Como usuarios e participantes de tais informacdes, estamos reconhecendo
rapidamente o valor de consumir pontos de vista diversos para formar nosso entendimento — especialmente em
uma sociedade onde somos frequentemente convidados a apresentar nossas proprias opiniées em blogs, twitter,
féruns e outros canais em rede.

ABERTO E REMIXAVEL VERSUS FECHADO E PROPRIETARIO

Quando as pessoas comegaram a produzir e conectar-se a outras em rede, um bom nimero de projetos foi
construido a partir de lacos informais entre aqueles que tinham interesses e paixdes similares.

Sem ddvida, os lagos mais produtivos sao conduzidos por pessoas que compartilham a propriedade intelectual de
suas contribuices com outras. Em relac@o a programacédo em informatica, esse fenémeno é chamado de “codigo
aberto” - com o termo “contetdo aberto” sendo usado recentemente como extenséo, para descrever qualquer

tipo de trabalho criativo, ou contetdo, publicado em um formato que permite explicitamente a qualquer um copiar e
modificar suas informagées.> O maior projeto de contetido aberto é a Wikipedia, onde qualquer um que I& o
material publicado tem a possibilidade e permisséo de edita-lo (ou remixa-lo).

Lawrence lessig é o fundador do Creative Commons, uma organizacao que foi fundada para desenvolver um
conjunto de licencas de direitos autorais disponiveis para criadores escolherem as liberdades sob as quais podem
lancar suas obras. lessig acredita que sistemas como o do Creative Commons s&0 necessarios porque as leis de
direito autoral criminalizam o tipo de colaboracéo que os produtores amadores estdo criando hoje.

Atualmente existem mais de 150 milh&es de obras publicadas sob as licencas do Creative Commons. Das mais de
35 mil musicas no Jamendo - plataforma de compartiihamento de musica que permite aos artistas compartilhar
suas obras usando licengas Creative Commons - as mais de 60 mil imagens no Flickr que estéo disponiveis para
gue outros remixem e compartilhem, ao Connexions - uma plataforma de aprendizado aberto que permite que
educadores e aprendizes montem cursos a partir de elementos de ensino modular-, pessoas ao redor do mundo
estdo construindo uma cultura de propriedade alternativa que permite a elas co-criar essa mesma cultura, ao invés
de serem avisadas para “olhar mas néo tocar”.

O Creative Commons néo ficou livre de criticas. H4 quem critique o projeto por achar que ele se alinha a
privatizacéo da cultura ao usar o arcabouco da lei de copyright para desenvolver um sistema complicado de
“bens” culturais semi-privados que s&o frequentemente incompativeis uns com os outros.® De acordo com David
Berry e Giles Moss, “N6és precisamos de consciéncia e combate, ndo advogados exercendo suas habilidades e
vocabulario legais em licencas complicadas, casos e jurisprudéncias.”’
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Outros argumentam que, diferentemente dos movimentos de software livre e cédigo aberto, nao ha um padréo de
liberdade para as licengas do Creative Commons, e que a licenga “Atribuigdo- Compartilhamento pela mesma
licenca” é a Unica licenca verdadeiramente “copyleft”.2 Em um esforco para definir um padréo de liberdade,
Benjamin Mako Hill desenvolveu uma “Definicdo de Obras Culturais livres™ que se aplica a apenas duas das seis

combinacdes de licencas Creative Commons: Atribuicdo e Atribuicdo-Compartilhamento pela mesma licenca.™®
O FUTURO?

Nao é mais controverso dizer que o futuro da producéo cultural sera aberto. O fato de que modelos abertos que se
fiam em contribui¢cdes ndo pagas de usuarios estéo ultrapassando 0os modelos proprietarios em termos de uso e
até de qualidade, significa que industrias baseadas em modelos de negdécio proprietarios estdo se sentindo cada
vez mais ameacadas. A partir do momento em que a Wikipedia supera a Enciclopédia Britanica e o linux desbanca
a Microsoft em namero de servidores ao redor do mundo, essas industrias lutam para se adaptar a nova realidade.

As duas estratégias empregadas por industrias proprietérias face a essas ameacas foram a de exercer um lobby
para maior aplicacdo do que vem sendo chamado de “as guerras do copyright™*!, e a adocao de principios do
codigo aberto para parte de seus negdcios. No comeco de 2009 a Enciclopédia Britanica convidou pessoas que
fazem parte do seu publico para escreverem artigos da sua edicéo online’?, e a Microsoft vem fazendo
experiéncias com o uso de cédigo aberto desde 2004."® Apesar de membros das indUstrias proprietérias de
musica, software, cinema e publicagdes editoriais continuarem a combater a posse distribuida da propriedade
intelectual, esta se tornando cada vez mais claro que n6s caminhamos mais em direcdo a modelos abertos do que
fechados.

Charles Leadbeater, em uma conferéncia da Technology Education and Design (TeD), em 2005, explica: “ As
razdes pelas quais — apesar de todos os esforcos para poda-los, constrangé-los, impedi-los - os modelos abertos
emergirdo com uma forca tremenda, é que eles multiplicam nossos recursos produtivos. E um dos motivos pelos
quais isso ocorre é o fato de que eles transformam usuérios em produtores, consumidores em criadores.”*

Modelos abertos prevalecerdo porque sdo mais eficientes para a producéo e criacdo de obras culturais e
cientificas. Mas eles ndo sdo somente mais eficientes. Eles também respondem a uma profunda necessidade que
h& em cada um de n6s de nos conectarmos uns aos outros - ndo para algum ganho econémico, mas para
satisfazer a necessidades bastante humanas, tais como a necessidade de reconhecimento, respeito e o prazer da
co-criacdo. Se o futuro da producao cultural é aberto (em suas variadas formas), entdo os novos debates serdo
certamente em torno de niveis de abertura adotados por diferentes produtores e comunidades de produtores, e
seus efeitos sobre a produtividade, a democracia e o avanco cientifico e cultural.

* Este artigo faz parte da publicacédo Global Information Society Watch (GISWatch) 2009 - a terceira de uma série
de relatérios anuais que cobrem, de uma perspectiva critica, o estado da sociedade da informagéo a partir do
ponto de vista das organiza¢des da sociedade civil ao redor do mundo. Esta € uma publicacdo da APC -
Associacao para o Progresso das Comunicagdes - em parceria com o Hivos - Humanist Institute for Cooperation
with Developing Countries. Publicado originalmente em http://www.glSWatch.com, este artigo foi traduzido para a
lingua portuguesa pela revista poliTICs.
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